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割をビジターチームに分与し，残り6割がホームチームの収入になる（Rathbun, 2014, pp. 25 ― 26; 
Zegers, 2017）。 
 　放映権および商標権に関する収入は，NFL連盟がまとめあげたうえで各チームに均等配分さ









National Football League（32） 130（2015年度シーズン）
Major League Baseball（30） 95（2015年度シーズン）
National Basketball Association（30） 48（2014―15年度シーズン）
National Hockey League（31） 37（2014―15年度シーズン）
Major League Soccer（22） 4.6（2014年度シーズン）
Nippon Professional Baseball（12） 10（2012年度シーズン）
（出所）以下の資料に基づいて作成



















 　さらに，MLBにおいては，Commissioner's Discretionary Fund（コミッショナー裁量基金）制
度に基づいて，コミッショナーが，限度額の範囲内で収入の低いチームに資金提供を実施できる




































消費者が認める価値」である（Hinterhuber, 2004, p. 769）。これに従えば，ある製品の市場価格は，
類似製品に照らし合わせて，消費者が当該製品に認める価値に応じた価格である。 





















 X ：ファブレス企業における当該新製品からの利益， a ： 新製品総需要， b ： 自社のマーケットシェ
ア， c ：新製品販売価格， d ：EMSからの製品の振替価格による単位当たり購入費用を含む単位
























































年度 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
対前年度増減率 −1.80％ 9.80％ 1.90％ 3.10％ 2.50％ 3.50％ 2.20％ 2.70％ 2.50％
（出所） Pricewaterhousecoopers (2016).  At the gate and beyond: Outlook for the sports market in North America 
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